
ОСНОВЫ 
ТАРГЕТИРОВАННОЙ 
РЕКЛАМЫ 



• ВОЗМОЖНОСТИ И ФОРМАТЫ ТАРГЕТИРОВАННОЙ РЕКЛАМЫ

• ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ ВЫБОРА ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ

• ВИДЫ ЦЕЛЕЙ ТАРГЕТИРОВАННОЙ РЕКЛАМЫ

• ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ

• КАКИЕ БЫВАЮТ ТИПЫ ОПЛАТ ТАРГЕТИРОВАННОЙ РЕКЛАМЫ

• УПРАВЛЕНИЕ СТАВКАМИ ВО ВКОНТАКТЕ, FACEBOOK,

MYTARGET

• РОЛИ В СООБЩЕСТВ ПРИ СОЗДАНИИ РЕКЛАМНЫХ

ОБЪЯВЛЕНИЙ ВО ВКОНТАКТЕ, FACEBOOK, MYTARGET

• КАК СОЗДАВАТЬ РЕКЛАМНЫЕ ОБЪЯВЛЕНИЯ ВО ВКОНТАКТЕ,

FACEBOOK, MYTARGET

• КАКИЕ БЫВАЮТ СПОСОБЫ ПОПОЛНЕНИЯ РЕКЛАМНОГО

БЮДЖЕТА

• ОСНОВНЫЕ ПРАВИЛА ПРОХОЖДЕНИЯ МОДЕРАЦИИ В

СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ

• АНАЛИЗ ЭФФЕКТИВНОСТИ В ТАРГЕТИРОВАННОЙ РЕКЛАМЕ

СОДЕРЖАНИЕ 



Возможности и форматы 
таргетированной рекламы 



Таргетированная реклама – это текстовые и/или 
графические объявления, которые демонстрируются 
только тем пользователям Сети, которые 
удовлетворяют определенному набору требований, 
заданному рекламодателем.   

ОПРЕДЕЛЕНИЕ ПОНЯТИЯ 
«ТАРГЕТИРОВАННАЯ РЕКЛАМА» 



ВОЗМОЖНОСТИ 
ТАРГЕТИРОВАННОЙ РЕКЛАМЫ 

• Продвижение услуг, бренда или

себя

• Установление деловых контактов

• Нахождение партнеров,

инвесторов

• Поиск предложений о работе

• Получение оперативной

обратной связи

• Формирование лояльности

• Поиск сотрудников/формирование

команды

• Монетизация личных увлечений

• Оперативный запуск и раскрутка

проекта

• Прямой контакт с аудиторией

Реклама в социальных сетях обладает широчайшими возможностями 

настройки таргетингов, что помогает решать следующие задачи: 



ФОРМАТЫ ТАРГЕТИРОВАННОЙ 
РЕКЛАМЫ 

Форматы таргетированной рекламы для разных социальных сетей различны 

ВКонтакте 
Вконтакте, Рекламная сеть. 

MyTarget 
Одноклассники, Вконтакте, Мой 

Мир, Рекламная сеть 

Facebook+Instagram 
Facebook, Instagram, Рекламная 

сеть 

Тизеры Тизеры Лента новостей 

Промопосты Мультиформатное размещение Правая колонка 

• Биржа постов

• Офферы

• Карусель

• Полноэкранное видео

• Динамический ремаркетинг

• Мобильная реклама

• Генерация лидов

• Холст (Canvas)

• Messenger

• Динамический ремаркетинг



ПРИМЕРЫ 

Рекламные форматы ВКонтакте 

Тизеры 



ПРИМЕРЫ 

Рекламные форматы ВКонтакте 

Промопосты 



ПРИМЕРЫ 

Рекламные форматы ВКонтакте 

Биржа постов 



ПРИМЕРЫ 

Рекламные форматы ВКонтакте 

Офферы 



ПРИМЕР 

Рекламные форматы MyTarget 

Тизеры 

Нативный 

формат 

Баннер 

240х400 



ПРИМЕР 

Рекламные форматы MyTarget 

Карусель 



ПРИМЕР 

Рекламные форматы MyTarget 

Полноэкранно

е видео 



ПРИМЕР 

Рекламные форматы MyTarget 

Динамический 

ремаркетинг 



ПРИМЕР 

Рекламные форматы MyTarget 

Продвижение 

мобильного 

приложения 



ПРИМЕРЫ 

Рекламные форматы Facebook & Instagram 

Лента 

новостей 



ПРИМЕРЫ 

Рекламные форматы Facebook & Instagram 

Правая 

колонка 



ПРИМЕР 

Рекламные форматы Facebook & Instagram 

Генерация 

лидов 



ПРИМЕР 

Рекламные форматы Facebook & Instagram 

Холст (Canvas) 



ПРИМЕР 

Рекламные форматы Facebook & Instagram 

Динамический 

ремаркетинг 



ПРИМЕР 

Рекламные форматы Facebook & Instagram 

Messenger 

Реклама в Messenger 

будет 

демонстрироваться на 

мобильных устройствах, 

в приложении Messenger 

и на основном экране. 



Основные параметры 

выбора целевой 

аудитории 



СОЦИАЛЬНО-ДЕМОГРАФИЧЕСКИЕ 

• Пол

• Возраст

• Какое поколение (битники,

поколение X, поколение Y)

• На каком этапе жизненного цикла

(холостяк, семья без ребенка и т.

д.)

• Роль в домохозяйстве (инициатор,

советник, ЛПР, покупатель,

пользователь)

• Сколько детей и каков пол, возраст

• Национальность

• Религиозные убеждения

• Уровень образования

• Сфера деятельности

• Должность

• Уровень дохода



ГЕОГРАФИЧЕСКИЕ 

• Из какого региона, области, края

• Климат

• За счет чего регион зарабатывает

(добыча, производство, туризм)

• Количество жителей

• Уровень развития (столица,

города-миллионники, райцентры,

деревни)



ПОВЕДЕНЧЕСКИЕ 

• Повод к покупке (обычная или

особенная)

• Главные выгоды от покупки

(качество, сервис, экономия)

• Эмоциональный эффект (высокий,

нормальный)

• Периодичность приобретения

• Периодичность использования

• Необходимость или желание

• Место приобретения (интернет-

магазин, ТЦ, рынок)

• На каком этапе клиентского пути

(знает о проблеме, знает решение

проблемы, ищет поставщика)



ПСИХОГРАФИЧЕСКИЕ 

• Мотивация приобретения

(выделиться, самоутвердиться,

следовать тренду)

• Жизненные ценности

(саморазвитие, признание,

стабильность, семья)

• Жизненная позиция (активная,

пассивная)

• Референция (внутренняя, внешняя

на статистику, на эксперта, на

друзей)

• Реакция на инновации

(консерватизм, новаторство,

традиционализм)



B2B 

• Отрасль и подкатегория

(строительство домов, медицинское

оборудование…)

• Сезонность приобретения

• Периодичность приобретения

• Объем закупок

• География и наличие филиалов

• Годовая выручка компании

• Количество сотрудников

• Квалификация сотрудников (офис,

рабочие)

• Какие профессии есть в компании

• Критерии выбора поставщика

• Потенциал роста клиента

• Уровень технологического развития

бизнеса

• Стереотипы о продукте/отрасли

• Опыт работы с аналогичной компанией

• Опыт работы с нашей компанией

(новый клиент, действующий клиент,

вернувшийся клиент)

• Кто входит в закупочный комитет

(советчик, лицо оказывающее влияние,

инициатор, лицо принимающее

решение, «привратник», пользователь,

покупатель)




